Checklista ux ui

sprawdz swoj landing page

YV —




WAZNE

Pierwsze wrazenie
Czy wchodzgc na strone mozna od razu oceni€ czego dotyczy oraz
co oferuje? Uzytkownik wchodzgc na strong, powinien od razu

wiedzie¢ joki produkt oferuje.

WAZNE

Czy strona faduje sie ponizej 3 sekund?

Oczekiwanie jest jednym z gorszych odczué w kwestiach UX.

SREDNIO WAZNE

Czy najwazniejsze elementy sq zachowane w linii odcigcia?
Strona zaczyna sie od tzw. sekcji bohatera, gdzie czgsto oprocz

nagtowka i przycisku akcji, zobaczysz ciekawe zdjecie lub grafike.

SREDNIO WAZNE

Czy strona sugeruje mozliwo$s¢€ przewijania?
Na przyktad przez ucigcie elementdw, strzatki, wskazniki sugerujgce,

ze na dole jest wigcej tresci.

WAZNE

Co jest wazne, a co mniej?

Czy na stronie zachowano kontrast: kolory, wielko§ci nagtéwkow itd.



WAZNE

Ogranicz wycentrowane elementy

Unikaj wysrodkowania tekstu, zdje€ oraz grafiki. Bezpieczniejsze jest

wyréwnaé do lewej strony.

WAZNE

Czy strona posiada sekcje, bloki?
tatwiej jest przyswoi€ informacje, jesli witryna jest pogrupowana

w logiczne bloki.

SREDNIO WAZNE

Jedna sekcja=jeden wazny element

Staraj sie w jednym widoku przedstawic¢ tylko jeden wazny element.

WAZNE

Czy strona nie cierpi na hadmiar informac;ji?

Ogranicz treci. Zbyt rozbudowane bloki tekstowe na stronie gtdwnej

mato kiedy zostang przeczytane.

WAZNE

Jaki jest gtdwny cel?

Czy strona posiada wezwanie do dziatania, ktére wyrdznia sig na tle
innych elementdéw? Czesto na stronie gtdwnej widac kilka waznych
elementow, jak przyciski akcji, produkty, wpisy blogowe, formularz

newslettera. To btgd. Zdecyduj sig na jeden cel.



SREDNIO WAZNE

Jak zachowuje sig strona podczas skrolowania?

W momencie przewijania strony, skupienie uwagi tylko na jednej

sekcji. Oznacza to, ze skrolujgc w dét, widzisz tylko jednqg sekcje.

WAZNE

Sprawd? hierachieg tresci

Pamigtaij, ze na stronie warto stosowa¢ nagtéwki hl, h2, h3, h4.

Pomagajg one uporzgdkowaé hierarchie tresci.

WAZNE

Diugie bloki tekstowe
Strona gtdéwna to nie miejsce, zeby umieszczac rozbudowane teksty.
Trzymaj sie zasady, by umieszcza¢ tam skrécony opis mieszczgcey

sig w 3-4 zdaniach na pojedynczy blok tekstowy.

WAZNE

Reklamy innych stron odciggajg uwage

Btedem jest umieszczanie logo oraz banerdw innych producentdw
lub podobnych stron w najwazniejszych sekcjach. Sprébuj

zredukowaé wielko§€ oraz stworzy€ szary kolor tego typu grafik.

WAZNE

Sprawdz oddech w projekcie

Czy zastosowano odpowiedniq ilo§¢ wolnej przestrzeni tak, by kazdy

element mogt oddychac?



SREDNIO WAZNE

Okienka polityki prywatnoS$ci

Sprawdz czy Twoje okienko RODO lub plikdw cookies, nie jest zbyt
obszerne. W potgczeniu z innymi dodatkami, jak ikonka livechat,
moze wkras¢ sie wizualny chaos. Jeszcze gorzej, jesli takie okienko

przystania strone.

SREDNIO WAZNE

Wszedobylskie odsytacze do social media

Nie powinno umieszczag sie wielu linkdw do zewnetrznych stron.
Jest mata szansa, ze jak kto$§ kliknie w taki link, powroci z powrotem

na strone.

WAZNE

Czy mozna tatwo przej§¢ na sam dét strony?

Utrudniony dostep do stopki moze by€ spowodowany przez
automatyczne tadowanie sig kolejnych produktow, zdje¢ czy tresci.
W takim wypadku powinno sig stosowacé przycisk “wczytaj wiecej”

lub tradycyjnq paginacije.

WAZNE

Klikalny telefon

Telefon, tak samo jak adres email, powinien by¢ klikalny. To wazne,
zwtaszcza na smartfonach. Dzigki temu nie trzeba recznie kopiowaé

telefonu czy adresu email.



WAZNE

Czy projekt strony jest spojny ze stylem reklam?

Czy nagtowek strony odpowiada przekazowi w reklamach?

WAZNE

Nagtowek h1 wyjasnia o czym jest strona

Czy Twdj gtdwny nagtdwek jest sformutowany joko odpowiedz

na pytanie ,O czym jest ta strona?”

WAZNE

Stosujesz certyfiakt SLL?

Zadbaij, by uzytkownik zaufat Twojej witrynie i poczut sie bezpiecznie.

SREDNIO WAZNE

Szybki kontakt w stopce

Numer kontaktowy jest wyswietlany w stopce.

OPCJONALNIE

Jesli udostepniasz strong w innych jezykach, sprawdz:
Czy tekst rézni sie znaczgco w innym jezyku? (np. dtugo$é, znaki)?
Czy formularze uwzgledniajg symbole lub znaki specjalne?

Czy wszystko zostato doktadnie przettumaczone?



WAZNE

Jaka jest wielko§¢ fontu?

Minimum to 18pt. W przypadku dtugich tresci (np. posty na blogu,
opisy produktéw) lepiej sprawdzi sie 20pt niz zalecane 18pt.

WAZNE

Czy w Twoim projekcie znajdujg sie wiecej jak 2 roézne kroje fontow?

Mieszanie kilku rodzajéw fontéw wprowadzi wizualny batagan.

WAZNE

Czy odstepy miedzy wierszami sq odpowiednie?

Miedzy 130 — 160% wzgledem wielkosci fontu.

WAZNE

Czy stosujesz tekst uzupetniajqcy?

Tego typu tekst moze zostac uzyty np. w komunikatach, w polach
wprowadzania. W tekscie uzupetniajgcym, zastosuj co najmniej 2pt
réznicy miedzy tekstem gtéwnym. Czyli jesli tekst gtdbwny ma 18pt,

to tekst uzupetniajgcy bedzie miescit si¢ w przedziale 12 - 16pt.

WAZNE

Dwa kroje fontu sq rozne od siebie

Jesli stosujesz dwa kroje fontu, musisz wybra¢ takie, ktére znaczgco

rézniq sie od siebie i kontrast miedzy nimi jest dobrze widoczny.



SREDNIO WAZNE

Batagan

Czy w tekstach nie naduzywasz pogrubien, podkreslen, kursywy?

Pamietaij, by robié to z umiarem.

OPCJONALNIE

Czy kolor tekstu jest czysto czarny?

Mato kiedy sprawdza sie czysto czarny tekst. Zredukuj odrobing

krycie czarnego tekstu.

WAZNE

Czy aktywne linki w tekscie sq dobrze widoczne?
Linki muszg wyréznia¢ sie od zwyktego tekstu. Twoje tgcza powinny
miec usystematyzowany kolor np. taki sam jak przyciski. Warto uzy¢

innego odcienia dla linkdw, ktére uzytkownik juz odwiedzit.

WAZNE

Czy akapity nie sq zbyt diugie?
Akapity pisane przez catq szeroko$¢ strony, to nie najlepszy pomyst.

Optymalne diugosci to 50-60 znakdw w wierszu na komputerze,

30-40 na smartfonie.

WAZNE

Zbite bloki tekstowe

Sprawdz czy bloki tekstowe nie sq zbyt diugie. Powinny posiadac

przerwy, wypunktowania lub ikony, ktére utatwiajg czytanie.



WAZNE

Rozbudowane kolumny

Jesli masz kolumny tekstowe obok siebieg, to nie umieszczaj w nich
zbyt wielu linijek tekstu. Maksymalnie 3 akapity. Wszystkie kolumny

powinny posiadac¢ rowng ilo§¢ akapitéw.

WAZNE

Usuh powtédrzenia

Czesto w réznych elementach wystepujg powtdrzenia tego samego
znaczenia. Dla przyktadu na stronie koszyka takie stowa: “zastosuj
kod rabatowy”, “wprowadz kod rabatowy”, “zastosuj znizke".

Stowa te mozna znalez€ w etykiecie, na przycisku oraz wewngtrz

pola. Niepotrzebnie zajmujg miejsce.

SREDNIO WAZNE

Zadbaj o tamanie tekstu

Wdowa to pojedynczy (samotny) wyraz na kohcu akapitu.
Bekart to pojedynczy (samotny) wiersz na gorze strony.

Szewc to pojedynczy (samotny) wiersz na dole strony.

OPCJONALNIE

Zapis dat

Unikaj cyfrowych skrétéw dat: 01.03.2012 --> 1 marca 2012 r




OPCJONALNIE

Zapis diugich wartosci

Przy wysokich wartosciach liczbowych mozesz skrocic¢ zapis:
100 000 --> 100 tys

SREDNIO WAZNE

Hierarchia nagtowkow
Twérz rézne wielko§ci nagtdéwkdw biorgc pod uwage ich waznos¢.

Nagtdwek h1 powinien na stronie zostaé zastosowany tylko raz.

WAZNE
Zbyt duzy nagtéwek
Nagtébwek powinien miescic sie w przedziale 1 do 2 akapitow.
Jesdli Twoje nagtowki zajmujg wiecej miejsca, pora zmniejszy¢ font

lub ograniczy¢ ilo§¢ stéw w nagtéwku.

WAZNE

Rozmiar tekstu na kazdym rozmiarze urzqgdzenia

Skaluj swoje nagtéwki (h1 nie powinien byé tego samego rozmiaru

na komputerze jok na smartfonie). Zazwyczaj na smartfonie lepiej

wyglagda nieco mniejszy rozmiar fontu w nagtéwku.




SREDNIO WAZNE

Odpowiednia odlegto$€ nagtéwka od tekstu

Nagtdwek musi wskazywag, ktérego bloku tekstowego dotyczy.

Czy nagtowki sq wizualnie przypisane do danego bloku tekstowego?
Powyzej nagtowka, stwdrz odlegtosé 2-3 razy wigkszq niz przestrzeh
pod nagtdbwkiem. Jesli nie wiesz jak dobra¢ odlegtos€, zastosuj dwa

akapity przerwy miedzy tekstem, a nagtowkiem.

OPCJONALNIE

Podobna ditugos¢ tytutdw

Nalezy zadbag, by tytuty wyswietlaty podobng ilo§¢ znakdéw. Btedem
jest pisanie krotkich tytutdw oraz bardzo diugich na jednej stronie.
Warto ustawi¢ limit znakédw. Ma to znaczenie przy zachowaniu
spdjnosci w uktadzie na blogu czy w sklepie, gdzie wyswietlajg

sie miniaturki zdje¢ oraz zajawka opisu.

SREDNIO WAZNE

Capslock nie jest naduzywany

Pisanie tekstéw lub nagtéwkdw z duzych lister, to bardzo rzadko

dobry pomyst.

SREDNIO WAZNE

W projekcie ustal trzy gtdbwne rozmiary fontu

Zazwyczaj trzy gtdwne rozmiary fontu, wystarczajag.



SREDNIO WAZNE

Nagtdwek wcale nie musi by¢ pogrubiony

Czasami nagtowki nie muszq by¢ pogrubione. Duzy nagtowek

pisany zwyktym fontem, dobrze kontrastuje z tekstem.

SREDNIO WAZNE

Wypunktowanie zaraz po nagtéwku

Wypunktowanie bez stdw wstepu wyjasnienia, nie ma wigkszego
sensu. Jesli bezposrednio po nagtdwku nastepuje lista, wyglgda

to dziwnie. Lepiej jest przed listg umiesci¢ akapit wprowadzajgcy.

WAZNE

Stosuj listy oraz wypunktowania

Zamiast diugich blokdéw tekstowych pisz krotkie informacije,

korzystajqc z list oraz wypunktowan.

OPCJONALNIE

Lista z niestandardowymi znacznikami

Dobrym pomystem jest uzywanie symboli innych niz punktory, jako

znacznikéw list. Sprébuj zastosowacd takie symbole jak haczyki,

kwadraty, mysiniki. Takie listy sg atrakcyjniejsze wizualnie.




SREDNIO WAZNE
Spacja i mysiniki
Stosujgc mysinik, spacja powinna znalez€ sie przed nim i po nim.

Nie jest to znak rozdzielajqgcy.

SREDNIO WAZNE

Spacja i kropka lub przecinek

Przed znakami typu kropka, przecinek, dwukropek nigdy nie wstawiaj

spaciji. Ale po nich spacja jest konieczna.

SREDNIO WAZNE

Jesli masz diugie nagtoéwki...

Sprobuj je skrécic i zastosowal podtytuty.

SREDNIO WAZNE
Spacja po nawiasie

Tekst ujety w nawiasie lub w cudzystowie nie powinien by¢

oddzielony od niego spacjami.




WAZNE

Ten sam cel przycisku CTA

Przycisk akcji powinien mie¢ tylko i wytgcznie jeden cel. Btedem

jest tworzenie przyciskow z réznymi tekstami wezwania do dziataniao.

SREDNIO WAZNE

CTA bez czasownika
Dobra etykieta przycisku, zawiera czasownik. Czesto przycisk akcji
posiada zbyt ogblny tekst np. “Wyslij”. O wiele lepszy bytby tekst typu

“Odbierz ebooka” lub "Chce otrzymac oferte”.

WAZNE

Wiele nasyconych koloréw

Nasycone kolory powinny by¢ zarezerwowane tylko dla waznych

przyciskow akciji.

WAZNE

Czy aktywne elementy np. przyciski posiadajq zaprojektowane stany?

Inny kolor powinien by& w momencie, gdy kto$ kursorem najedzie

na przycisk, a inny gdy ktos juz klikngt przycisk.

WAZNE

Czy projekt posiada rézne warianty przyciskow?
Czy projekt zawiera rézne wersje kolorystyczne dla wariantéw:

podstawowy, pomocniczy, drugorzedny, wytgczony?



WAZNE

Drugi przycisk obok przycisku CTA posiada mniejszg wage wizualng

Zneutralizuj drugi, mniej wazny przycisk, stosujgc kontrast kolorow:
a) tworzqc go w formie obramowania (ducha),

b) lub zamiast obramowania, wybierz szarosci.

WAZNE

Sprébuj ograniczy¢ dwa przyciski obok siebie
Lepiej jesli na stronie widoczny bedzie jeden cel. Wybierz akcjg, ktéra
bedzie dla Ciebie wazniejsza. Przyktadem podwdjnej akcji moze by¢:

“Pobierz demo” oraz obok “Zapisz sie do newslettera”.

SREDNIO WAZNE

Sprawdz odlegtosci dwdch przyciskdw obok siebie
Czy dwa sgsiadujgce przyciski nie sg umiejscowione zbyt blisko

siebie? Czy na smartfonie mozna trafi¢ w odpowiedni przycisk?

SREDNIO WAZNE

CTA na stronie typu landing page
Na stronach typu lanidng page, przycisk akcji, powinien znajdowaé
sie powyzej linii odcigcia, czyli na goérze strony. Wezwanie do akcji

musi by¢ widoczne bez koniecznosci przewijania strony.

SREDNIO WAZNE

Wazniejszy przycisk po prawej
Jesli stosujesz dwa przyciski obok siebie, umies¢ ten wazniejszy

po prawej stronie.



OPCJONALNIE

Czy potrzebujesz popupu?
Jesli oferujesz zapis do newslettera przez popup, rozwaz zamiast

tego, umieszczenie formularza zapisu gdzie$ w tresci strony.

WAZNE

Popup zaraz po wejéciu na strone

Wyskakujgce okienko, atakujace uzytkownika zaraz po wejsciu, ktory

pierwszy raz odwiedzit Twojq strone, to nie najlepszy pomyst.

WAZNE

Czy wyskakujgce okienko mozna tatwo zamkngé?

Umies¢ dobrze widoczngq ikoneg X, by zamkna¢ popup. Dodatkowo

kliknigcie na tto, rdwniez powinno zamkng¢ okienko.

WAZNE

Krotkie, tresciwe komunikaty

Diugi tekst w komunikacie przez wigkszo$€ osbdb nie zostanie
przeczytany w catosci. Skrocenie tredci komunikatu pozwala lepiej

zrozumiec jego sens.

SREDNIO WAZNE

Szybkie, wizualne skanowanie tresci

W komunikach stosuj wypunktowania. Wyobraz sobie przepis z listg

sktadnikéw wypisang w jednym zdaniu.



WAZNE

Czy ikony sq dobrze widoczne?

Upewnij sig, ze ikony sq rozpoznawalne we wszystkich mozliwych
rozmiarach i ekranach. Czy ikony posiadajqg ksztatty, ktére widoczne

sg po duzym pomniejszeniu?

WAZNE

Nie mieszaj roznych stylow zdjeé, grafik, ikon
Konsekwencja w szczegotach - kontury, cienie, perspektywaq,

narozniki i kolory. Je§li stosujesz wektorowe ilustracje w rzucie

izometrycznym, to nie mieszaj ich z ilustracjomi 3d.

WAZNE

Czy ikony sq tatwe w zrozumieniu?

Czy wszystkie ikony sqg jasne w przekazie? Czy ich sens jest na tyle

czytelny, by odczyta¢ ich znaczenie bez nagtéwka tekstowego?

WAZNE

Czy ikony, zdjecia lub grafiki sq tatwo klikalne na smartfonach?

Minimalne zalecane obszary kliknigcia w aplikacjach to 45 - 57px.

W przypadku aktywnych obrazéw minimalna miniaturka to 72px.

WAZNE

Stosuj minimalistyczne zdjgcia
Wybierajgc zdjecia pod projekt postaw na minimalizm. Stosuj takie

zdjeciq, ktére skupiajg uwage tylko na jednym obiekcie.



WAZNE

Nattok komunikatéow zaraz po wejsciu na strone

Sprawdz czy na stronie nie ma zbyt wielu okienek lub komunikatow,
wyswietlanych od razu po wejsciu na strong. Na stronach czesto
witdjg nas informacje o plikach cookies, livechat oraz popup zapisu

do newslettera. Zdecydowanie jest tego zbyt duzo.

WAZNE

Sprawdz rozmiary zdjeé i grafik

Czestym btedem poczqgtkujgcych jest stosowanie zdje¢ lub grafik
bez uprzedniej kompresji. Rozmiary typu 2000px sqg zbyt duze.
Podobnie jest z wagqg. Jesli Twoje zdjecia czy grafika wazy powyzej

500kb, czas pomysle€ o kompresji.

WAZNE

Czy umieszczasz opinie? Czy sq to fotografie od prawdziwych klientéw?

Dowdd spoteczny czyli recenzje oraz opinie zadowolonych klientéw
pozwolqg Ci wzbudzi¢ zaufanie. Jednak klienci szybko wytapig opinie

pisane przez Ciebie oraz zdjecia pobrane z internetu. Nie oszukui.

WAZNE

Kim jest autor?

Jesdli celem landing page jest sprzedaz produktu, warto napisac kim
jest autor i jakie posiada osiggniecia w danej dziedzinie. To réwniez

pozwoli wzbudzi¢ zaufanie.



WAZNE

Usuh zbedne stowa

Powiedz doktadnie, co sie stanie, w jak najmniejszej liczbie stow.

Pobierz wersje demo --> Pobierz demo

WAZNE

Powiedz co dalej

Uzytkownik powinien zrozumieg€, co zrobi dana akcja, zanim kliknie.

Kliknij--> Pobierz ebooka

WAZNE

Systematyka

Stosuj te same stowa okreslajgce to same zadanie. Jesli stosujesz
stowo “Kup ebooka” na przyciski akcji, to nie stosuj w innym miejscu

“Zamow ksigzke”.

SREDNIO WAZNE
Pokaz korzy§€ na etykiecie przycisku
- Znajdz lot zamiast szukaj

- Zdrezerwuj masaz zamiast rezerwacja

- Pobierz raport zamiast pobierz

- Rozpocznij nauke zamiast rozpocznij




SREDNIO WAZNE

Unikaj form nacechowanych piciowo
Pisz tekstem, ktory skierowany jest zaréwno dla kobiet i mezczyzn.
Nie faworyzuj jednej ptci. Rozwigzaniem jest czas terazniejszy.

Uzywatas/es? --> Uzywasz?

SREDNIO WAZNE

Skoncentruj si¢ na uzytkowniku, a nie na swoim produkcie

Wyraznie pokaz korzysci, jakie uzyska Twdj uzytkownik, aby poméc
mu zrozumieé, dlaczego powinien podjg¢ dziatanie. Na przyktad
LPrzywroé forme w 4 tygodnie” jest silniejszg zachetq niz

.Specjalizujemy sie w treningu cardio”.

SREDNIO WAZNE

Czy widoczny jest dziat FAQ?
Dodanie czgstych pytan klientdw pozwoli Ci przyspieszy¢ proces

sprzedazy i rozwial watpliwosci klientow.

SREDNIO WAZNE

Pokaz jak co$ dziata

Jesli oferujesz produkt np. aplikacje czy narzedzie, pokaz jak ono
dziata. Zrobisz to za pomocg wideo lub krbtkiej animaciji. Pokaz

zasade dziatania bez koniecznosci rejestracji czy pobierania.



SREDNIO WAZNE

Pokaz oczywiste korzySci przy cenie z produktem:

Bezptatny okres probny

Nie wymaga karty kredytowej
2 lata gwarancji

Wsparcie 24/7

30-dniowa gwarancja zwrotu pieniedzy

WAZNE

Nie oferuj zbyt wielu mozliwosci wyboru

5 réznych plandw cenowych?

7 wymaganych pél w formularzu zapytania?

16 r6znych koloréw produktéw do wyboru?

Zgodnie z prawem Hicka: ,Czas potrzebny na podjecie decyzji roénie

wraz z liczbq i ztozonoéciq wyboréw”.

OPCJONALNIE

Jesli Twoja strona podzielona jest na sekcje...

Rozwaz nieco ciemniejszy lub jasniejszy, naprzemienny kolor tta dla

kazdej sekcji. Pozwoli to wyrozni€ sekcje i projekt nabierze nieco

wigcej charakteru.




WAZNE

Czy kontrast miedzy tekstem, a ttem na przycisku jest wystarczajgcy?

Sprawdz WCAG - https://webaim.org/resources/contrastchecker

OPCJONALNIE

Na diugich stronach landing page wdréz ptynne przewijanie
Oznacza to zastosowanie gbérnego menu, gdzie po kliknieciu w dang
pozycje menu np. “ceny”, strona automatycznie przewinie sie w doét

do danej sekgciji.

WAZNE

Na urzgdzeniu mobilnym najpierw tekst, potem zdjecie
Patrzgc od géry, tekst powinien by€ nad zdjeciem. Gtowny nagtéwek
oraz tekst wyjasnigjgcy produkt, powinnien znalez¢ sie na samej

gobrze, dopiero pod nim zdjecie.

SREDNIO WAZNE

Jesli masz kilkanascie opinii, nie umieszczaj ich wszystkich na stronie

Wybierz kilka, tak zeby miescity sie¢ w jednym rzedzie.

OPCJONALNIE

Wyroéznij opinie, od osoby ktéra jest znana Twojej grupie docelowej

To wzmocnhi Twojg wiarygodno$¢E.



OPCJONALNIE

Jesli masz 3 tabele z opcjami cenowymi to...
Umies¢ na Srodku opcje, ktdra jest najszczesciej wybierana.

Ludzie majqg tendecje do wybierania srodkowej opcji.

OPCJONALNIE

Jesli oferujesz sprzedaz w formie tabel cenowych...

Dobrqg praktykq jest umiejscowienie pod tabelami sekcji FAQ.

OPCJONALNIE

Przy tabelach cenowych sprébuj wyrézni¢ jednq z opcji

Wybierz takg ceng, ktéra celuje w grupe docelowaq.

OPCJONALNIE

Przy tabeli z subskrypcjqg zaoferuj wiecej niz jednq opcije wyboru
Umies¢ nizszg cene z mniejszymi korzy$ciami oraz pakiet premium

z opcjq dodatkowq np. konsultacje na zywo.

OPCJONALNIE

Sprzedajgc w abonamencie zaoferuje dwie wersje planéw

Miesieczny oraz roczny. W rocznym planie daj co najmniej 20% znizki.




WAZNE

Potgcz pola formularza

Ograniczenie pol w formularzach do minimum, to bardzo dobra
decyzja. Dla przyktadu pole “imie oraz nazwisko” mozna $miato

scali¢ w jedno pole.

WAZNE

Autofokus pola wprowadzania
Czy pole formularza zmienia sig, gdy kto$ najedzie na nie kursorem?
Daj uzytkownikowi wyrazny sygnat, ktérg opcje wybrat, zmieniajgc

kontur polg, ktére aktualnie jest wybrane.

SREDNIO WAZNE

Etykiety tekstowe nad polem
Etykiety powinny znajdowac sie przy polu, najlepiej nad polem
wprowadzania. Jesli stosujesz etykiety wewngtrz pola, przenie$

je do géry, gdy ktos zacznie pisaé w danym polu.

WAZNE

Czy pola nie sqg zbyt rygorystyczne?

Nie wymagaj precyzji przy wprowadzaniu danych. Sprawdz czy
mozna wpisa¢ numer telefonu w dowolnej formie tj. 000-000-000
lub 000000000. Czy numer konta bedzie zaakceptowany jesli kto$

napisze go z uzyciem mysinikédw lub bez?



OPCJONALNIE

Dodaj osobowo$¢€ do projektu, pokaz autora, podaj swoje imig

Zdjecie osoby, ktora opracowata ustuge.
Zdjecie, na ktérym widnieje produkt w uzyciu codziennym.

Dodaj tez swoj podpis. A jeszcze lepiej, gdy bedzie on animowany.

WAZNE

W opisie produktu podkresl oszczednosé czasu

Czas jest najcenniejszym towarem, jaki mamy. Powiedz jak Twoj

produkt pomaga zaoszczedzi€ czas.

Nasz system wspiera proces rekrutacji poprzez automatyzacje i
standaryzacje.

Zautomatyzuj proces rekrytacyjny i przy$piesz zatrudnianie nowych

pracownikow.




Chcesz petng wers|q te] checklisty?

Siegnij po petng wersje:

https://przeprojektowani.pl/checklista-ux-ui-samodzielny-audyt-strony

Ta checklista jest dla Ciebie jesli:

Checklista ux ui @ Chcesz szybko sprawdzi¢ elementy

samodzielny cudyt strony projektu strony pod kgtem ux/ui.

@® Chcesz samodzielnie przeprowadzic

mini audyt uzytecznoS$ci i wyglgdu.

@® Czujesz, ze Twoja strona lub sklep

Wymaga poprawy.

Checklista Ux/Ui to:

52 na stronie giowne] slideraws

Zbyt wielu elementow? Czesto slidery

o uwage od waz

Sprobuj wyeliminowaé lub ograniczyé slidery.

@ 449 szybkich punktéw, obejmujgcych

n Gj I e ps Ze p rd ktyki p roj e ktowe X C1y najwazniejsze elementy sq zachowane w linil odciecia?

Strona zaczyna sie od tzw. sekeji bohatera, gdzie czests opracz

naglawka, prayeisku akeji zobaczysz interesujee zdjscie lub gratike

ie achowano kontrast: kolory, wislkosci nagiewkow itd.

@ 135 stron ze wskazdéwkami, ktore

poprawiq Twojqg strone.

cay 08¢ wiolns] przsstrzeni tak, by kaizdy

element mégl oddychac?

@® lista bteddbw poznawczych i zasad

projektowania stron i sklepow.



